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promocji oraz realizacji projektu
»Promocja wieprzowiny wsrod mlodziezy” - sygnatura 1/2020
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. OPIS | CEL PROJEKTU

Konsumpcja miesa wieprzowego w Polsce rosnie. Chetniej siegamy po wieprzowine — nie mniej
konsumpcja tego miesa wymaga nieustajgcych dziatan promocyjno — informacyjnych podkreslajgcych
jego walory, aby utrzymac zainteresowanie na wysokim poziomie. Czynnikami wptywajgcymi na
popularnos¢ tego rodzaju miesa sg jego walory smakowe, atrakcyjne ceny oraz szeroka dostepnos¢ w
sklepach. Rynek miesny w Polsce nalezy do najwazniejszych segmentédw rynku zywnosciowego.
Mieso to gtéwne zrddto biatka w diecie przecietnego Polaka. Pochodzi z niego az ok. 35% catego
spozywanego biatka i ok. 28% ttuszczu. Szczegdlne znaczenie w strukturze rodzajowej rynku
miesnego ma mieso wieprzowe, majgce znaczgce miejsce w konsumpcji krajowej. Poprzez zadanie
chcemy zwiekszy¢ swiadomosé konsumentéw polegajacg na szerokim wykorzystaniu w spozywaniu
miesa wieprzowego i jego przetworédw w polskich gospodarstwach domowych. Dziatania Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego systematycznie przyczyniajg sie do wzrostu spozycia miesa
wieprzowego w Polsce oraz zwiekszaniu wiedzy konsumentéw na temat jego waloréw odzywczych i
prozdrowotnych w zrdznicowane] diecie. Liczymy, ze swiadome spoteczenstwo sprawi, iz wzrosnie
konsumpcja polskiej wieprzowiny za pomocg miedzy innymi prowadzonych przez nas dziatan
promocyjno-informacyjnych. W zwigzku ze znacznym wzrostem eksportu miesa z Unii Europejskiej do
Chin istnieje duze prawdopodobienstwo, ze jej duzi eksporterzy (Niemcy, Francja i Hiszpania)
zdecyduja sie na wyzszy eksport do Paristwa Srodka, w zwigzku z tym Polska bedzie mogta wystaé
wiecej towaru na rynek unijny. Na rynku wystepuje coraz wieksze zjawisko tzw. ,premiumizacji"
produktéw. Polacy coraz czeSciej siegajg po droisze produkty, testujgc walory smakowe
niepopularnych wczeséniej produktéow. Klienci wolg wydaé wiecej, by zjesé zdrowiej.

Potencjat dalszego rozwoju krajowego rynku miesa wieprzowego zwigzany jest przede wszystkim z
utrzymaniem konkurencyjnosci cenowej wobec innych mies oraz zdolnoscia wykreowania
dodatkowego popytu na mieso i przetwory z wieprzowiny na bazie specyficznych waloréw tych
produktéw. Odpowiednia komunikacja miedzy producentami a konsumentami oraz kreatorami opinii
publicznej ma tu wiec bardzo duze znaczenie. Reklama, demonstracja uzytecznosci, podpowiadanie
sposobéw wykorzystania, nawigzywanie do polskich tradycji kulinarnych wszystko to s3 dziatania
sprzyjajace dalszej poprawie percepcji miesa wieprzowego wsrdd polskich konsumentow.
Wykorzystanie potencjatu wytwdrczego musi wigzac sie z rozwojem konsumpcji krajowej. To z kolei
uzaleznione jest przede wszystkim od zachowania przewag konkurencyjnych na jednolitym rynku
europejskim oraz utrwalania i rozszerzania dobrego wizerunku polskiej wieprzowiny na rynku
wewnetrznym i na rynkach pozaeuropejskich. ROwniez w tym przypadku bardzo wazne sg dziatania
promocyjne. W ramach walki z otytoscig wsrdd dzieci i miodziezy projekt ma na celu edukacje
zmierzajgcg do ksztattowania wsrdd nich poprawnych nawykéw zywieniowych oraz zwiekszenie ich
wiedzy o wartosciach odzywczych miesa wieprzowego poprzez wskazanie réznorodnosci jej
przygotowania oraz zastosowania.
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II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Wydarzenie realizowane bedzie przy okazji Dnia Dziecka w terminach i lokalizacjach:
1. W maju 2020 na obiekcie Sportowym Termy Uniejéw
Na potrzeby imprezy wtasciciel Termy Uniejéw oddaje caty obiekt do dyspozycji wnioskodawcy tj.
=  Petnowymiarowe (zgodnie z wymaganiami UEFA — 105 x 68 m) boisko trawiaste
o nawierzchni z trawy naturalnej z rolki na czesci ptyty wzmocnionej wtéknami
syntetycznymi, ptyta boiska podgrzewana, zraszana z petng automatyka, odwadniana.
=  Petnowymiarowe (zgodnie z wymaganiami UEFA — 105 x 68 m) boisko o nawierzchni z trawy
syntetycznej, ptyta boiska zraszana z petng automatyka, odwadniana, z trybung ziemng na
110 miejsc, oswietleniem zgodnym z wymaganiami UEFA do prowadzenia zaje¢ sportowych
po zmierzchu oraz tablicg wynikéw;
Na wskazanych obiektach planujemy zorganizowac przy wsparciu animatoréw zabaw impreze dla
okoto 2 000 dzieci. Dodatkowo dla uatrakcyjnienia pobytu zostanie przeprowadzony turniej pitkarski
druzyn szkolnych. Na wskazanym terenie zostanie ustawiona scena, na ktdrej animatorzy beda
prowadzié zajecia edukacyjne, konkursy, zabawy scisle zwigzane z tematyka wieprzowiny i zdrowego
odzywiania. W scenariuszu imprezy planujemy uwzgledni¢ warsztaty kulinarne dla dzieci, ktére
zostang przeprowadzone przez eksperta kulinarnego (kucharz/dietetyk). Warsztaty pokazujgce
miedzy innymi jak wazne dla rozwoju organizmu jest biatko pochodzenia zwierzecego.
2. W czerwcu 2020 podczas Dni Dziecka w teczycy
Corocznie na placu Tadeusza Kosciuszki w teczycy organizowany jest festyn z okazji Swieta
najmtodszych teczycan. Atrakcjami imprezy sg strefa darmowych zabawek, lunapark itp. atrakcje.
Planujemy tam stworzy¢ strefe z zabawami i zajeciami edukacyjnymi dla dzieci i rodzicéw gdzie
tematem przewodnim bedzie wieprzowina i zdrowe odzywianie miesem wieprzowym. Planujemy
zaprosi¢ réwniez znanego kucharza, ktdry stworzy pokaz przyrzadzania potraw z miesa wieprzowego.
Dodatkowo konkursy dla dzieci o tematyce zwigzanej z wieprzowing. Liczba uczestnikow imprezy to
okoto 5 tys. oséb.
3. W czerwcu 2020 podczas Dnia Dziecka w Paradyzu
Odbedzie sie MARSZ DLA ZYCIA | RODZINY oraz PROFILAKTYCZNY FESTYN INTEGRACYINY ,RAZEM
DLA WAS BEZPIECZNIE”. Organizator zapewnia frekwencje oferujgc liczne atrakcje miedzy innymi
pokaz tresury pséw policyjnych, malowanie twarzy czy puszczanie wodnych baniek, dmuchance,
kucyki, itp. Planujemy stworzy¢ strefe edukacyjng dla dzieci i rodzicow z konkursami dla dzieci o
tematyce zwigzanej z miesem wieprzowym. Planujemy zaprosi¢ rowniez znanego kucharza, ktory
stworzy pokaz przyrzadzania potraw z miesa wieprzowego. Liczba uczestnikdw imprezy to okoto 2 tys.

Poprzez dziatania informacyjno-promocyjne oraz dobdér odpowiednich narzedzi marketingowych
projekt zmierza¢ bedzie do $wiadomego ksztattowania nawykéw zywieniowych wsréd mtodego
pokolenia. Dobdr odpowiedniego miejsca gwarantuje bezposrednie dotarcie do grupy docelowej.
Wykorzystanie w projekcie mody na zdrowe odzywianie bedzie gwarancjg zainteresowania wsrod
dzieci i mtfodziezy. We wszystkich przekazach audiowizualnych oraz materiatach drukowanych,
zostanie zawarty przekaz zawierajacy informacje o systemach jakosci jak réwniez odwotania do
Strategii zréwnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa 2030.

W ramach realizowanych eventéw planujemy akcje polegajaca na:
= uswiadomieniu rodzicéw i dzieci o istotnym znaczeniu wzbogacenia diety o mieso
pochodzenia wieprzowego,
= pokazie dla rodzicow przygotowanego przez znanego kucharza jak tatwo, szybko i zdrowo
przygotowac potrawy z wieprzowiny dla dzieci,
= zaprezentowaniu przez prelegenta w formie zabaw waloréw spozywania wieprzowiny,
= sprawdzeniu przekazanej wiedzy w formie konkursu zakoriczonego nagrodami,
= uwzglednieniu w przekazach Strategii zréwnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa
2030,
= przekazaniu uczestnikom informacji o systemach jakosci zywnosci.
Organizowane imprezy beda miaty charakter imprez masowych.



W ramach organizacji projektu Wykonawca bedzie zobowigzany do:

1. utworzenia wydarzenia na portalu spotecznosciowym, reklamy na portalach spotecznosciowych
Facebook: 6 postow w miesigcu plus ptatne reklamy o zasiegu min 10 000 odston kazdego postu
(3 miesigce, 5000 zt miesiecznie, tgcznie 15000 zt);

2. emisji filmu na kanale YOU TUBE plus ptatne reklamy, szt. 1, koszt 10000 zt;

3. opracowania materiatéw promocyjnych koszt 3000 zt;

4. opracowania graficznego i merytorycznego broszury informacyjnej dla dzieci i rodzicow (w tym
zakup zdjed) itp. koszt 3000 zt ;

5. publikacji i dystrybucji broszur, ulotek, plakatéw, zaproszen i innych materiatéw informacyjno-
promocyjnych, w tym: druk broszury informacyjnej dla dzieci i rodzicéw 5000 szt., koszt 7500 zt,
zaproszenia dla szkét oraz ich wysytka 100 szt., koszt 1230 zt; materiaty do kacika dla dzieci
(kolorowanka, kredki itp.) koszt 4000 zt, roll-up szt. 3 koszt 1650 zt; nagrody dla uczestnikéw konkursu
— (grupowy wstep dla 100 dzieci zwycieskich szkét na baseny TERM UNIEJOW 2 godz.) dla 10 szkét,
koszt 30000 zt; nagrody pocieszenia dla uczestnikdéw konkurséow - gtosnik bezprzewodowy 40 szt.
koszt 2000 zt;

6. wynagrodzenia koordynatora imprez. Nadzér merytoryczny oraz formalno—prawny,
przeprowadzenie ankiety. Dwie osoby x 7500 zt, razem 15000 zt;

7. wynagrodzenia dostawcy towardw lub ustug, niezbednych do realizacji zadania, w tym:
przygotowanie degustacji dla uczestnikow eventu 6000 porcji, koszt 18000 zt; zakup porcji miesa do
degustacji 6000 szt. koszt 12000 zt; zakup naczyn jednorazowych do degustacji (kubki, talerze,
widelce) 6000 szt koszt 3000 zt; wynagrodzenie rozpoznawalnego kucharza za 3 dni koszt 18000 zt;
obstuga wideo (operator, fotograf, montaz filmu podsumowujacego na YouTube) za 3 dni, koszt 3000
zt; reportaz z imprezy - 3 emisje w TVP Regionalna przez 3 dni 7500 zt. Przygotowanie eventu
promocyjnego w Termy Uniejow z udziatem gwiazdy muzyki dzieciecej, animatorow zabaw oraz
znanego kucharza prezentujgcego potrawy z wykorzystaniem miesa wieprzowego. Koszty najmu:
scena, nagtosnienie, ochrona, animatorzy, infrastruktura niezbedna do realizacji, itp.— koszt 60000 zt.
Przygotowanie eventu promocyjnego w teczycy z udziatem animatordw, dietetyka oraz znanego
kucharza prezentujgcego potrawy przygotowane z wykorzystaniem miesa wieprzowego. Koszty
najmu: namiot z wyposazeniem, nagtosnienie, animatorzy, itp.— koszt 30000 zt. Przygotowanie
eventu promocyjnego w Paradyzu z udziatem animatorow, dietetyka oraz znanego kucharza
prezentujgcego potrawy przygotowane z wykorzystaniem miesa wieprzowego. Koszty najmu: namiot
z wyposazeniem, nagtosnienie, animatorzy, itp.— koszt 42000 zt.

Wszystkie wskazane kwoty sg kwotami brutto.

I11. MIEJSCE | CZAS TRWANIA PROJEKTU
Polska, od 1 kwietnia 2020 r. do 30 czerwca 2020 .

V. GRUPA DOCELOWA

Kampania bedzie kierowana do ponizszych Grup docelowych:
= osoby aktywnie uprawiajgce sport
= miodziez szkét podstawowych
= konsumenci (osoby odpowiedzialne za zakupy domowe w tym kobiety w wieku 20 - 55+)

V. WYMAGANIA DOTYCZACE OFERENTOW

Doswiadczenie w organizacji, co najmniej dwdch podobnych projektéw (dziatania promocyjno-
informacyjne oraz organizacja eventu w ramach jednej umowy) na kwoty nie mniejsze niz 200.000,00
zt kazdy, w okresie do 3 lat przed dniem ztozenia oferty. Ustugi muszg zosta¢ potwierdzone
referencjami lub potwierdzeniem nalezytego wykonania ustugi. Z zatgczonych dokumentéw musza
wynika¢ kwoty wykonanych projektéw, na ktérych Wykonawca opiera swoje doswiadczenie.



V1. BUDZET PROJEKTU

Kwoty przeznaczone pomiedzy poszczegdlne dziatania wskazano w cz. Il tj. w szczegétowym opisie
przedmiotu zamowienia.

UWAGA! Istnieje mozliwos$¢ zmiany wysokosci kosztéw ujetych w danym wykazie, dopuszczajac ich
odchylenia o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztéw objetych zmiang. Przy
czym taczna kwota przeznaczona na wykonanie zadania nie moze zostac przekroczona.

taczny budzet projektu wynosi 285 880 zt brutto i sktadane ofert nie mogg przekroczy¢ tej kwoty.

VIlI. PROCEDURAWYBORU WYKONAWCY

. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.
. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.
. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych
. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.
. Zamawiajgcy dopuszcza wykonanie czes¢ ustugi za pomocg podwykonawcow.
. Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.
. Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac oferte.
. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,Zmiana”. Oferent, wycofujac
oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.
9. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany warunkéw (np.
wydtuzenia terminéw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw. Z tytutu
odwotania postepowania lub zmiany jego warunkéw Oferentom nie przystugujg w stosunku do
Zamawiajgcego zadne roszczenia.
10. Prowadzacy postepowanie nie zwraca kosztow przygotowania ofert.
11. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.
12. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje zamdwienia pomiedzy wytonionym
Wykonawcga a Stowarzyszeniem Innowatorow Wsi lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikéw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktdrego oferta uzyskata kolejng najwyzszg liczbe
punktow.
13. Dokumenty przestane do Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi w ramach postepowania nie
podlegajg zwrotowi.
14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z wytonionym w
postepowaniu Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu Wykonawcy nie przystuguja w
stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.
15. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
a) jej tresc nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) niespetnione zostaty warunki udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w punkcie
,wWymagania dotyczgce oferentow”,
c) proponowana kwota wynagrodzenia bedzie odbiega¢ od proponowanej ceny o wiecej niz
10 % (zgodnie z § 9 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017
r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych, Dz. U. z 2017 r. poz. 1351),
d) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym,
e) oferentem jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkow i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, Dz. U. z
2017 r. poz. 1351).
16.1. W przypadkach zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci zagrazajacych zyciu lub zdrowiu
cztonkéw spotkania, wynikajacych z zapisdw Ustawy z dnia 02 marca 2020 r. o szczegdlnych
rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem, przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych
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chordéb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji kryzysowych lub innych wprowadzonych w zwigzku
z epidemig COVID-19, Wykonawca zastrzega sobie prawo do zmiany terminu spotkan, jednak nie
pdzniej niz do dnia 30 wrzesnia 2020 .

16.2. W przypadku gdyby nadzwyczajne okolicznosci, o ktérych mowa w pkt. 16.1. istniaty po dniu 30
wrzesnia 2020 r., w zwigzku z harmonogramem projektu, umowa ulega rozwigzaniu.

VIIl. KRYTERIA FORMALNE

Zgtoszenie powinno zawiera¢ formalng deklaracje o gotowosci do zrealizowana ustugi podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy (przy konsorcjum dokumentacje podpisuje lider
konsorcjum) wraz z nastepujgcymi dokumentami: aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnos$ci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skfadania ofert; dla potwierdzenia spetnienia
kryterium Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ przedtozenia wydrukéw z systemu KRS oraz CEiDG,
dokumenty potwierdzajgce koordynowanie, co najmniej dwdch podobnych imprez.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie decyzjg Komisji sktadajgcej sie
z przedstawicieli Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi z posréd firm, ktére w podanym terminie
dostarczg kompletne zestawy dokumentéw.

IX. TERMIN I WARUNKI SKEADANIA OFERT

Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami nalezy umiescic w jednej kopercie i zaadresowac na
Zamawiajgcego w nastepujacy sposob:

Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19

OFERTA NA UStUGE
promocji oraz realizacji projektu
»Promocja wieprzowiny wsréd mtodziezy” — sygnatura 1/2020

Nie otwierac przed: 27.04.2020 r. godz. 18:00.

Koperta winna by¢ réwniez opatrzona w nazwe i adres Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie
mogty by¢ zwrécone Wykonawcom.

Oferte w zamknietej kopercie nalezy ztozy¢ do dnia 27.04.2020 r. do godz. 13:00.

Otwarcie ofert odbedzie sie 27.04.2020 r. o godz. 18:00.

X. TERMIN ZWIAZANIA Z OFERTA

Termin zwigzania z ofertg - 30 dni.



XI. KRYTERIA OCENY

Przy wyborze oferty Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:

Nr Nazwa Kryterium Waga
1. Cena brutto za wykonanie przedmiotowego zamdwienia. 70 pkt.
2. Doswiadczenie w realizacji podobnych projektéw. 30 pkt.

1. Cena - 70 pkt.

Kryterium cena (C) bedzie oceniane na podstawie podanej przez Wykonawce w ofercie ceny brutto
wykonania zamdéwienia. Ocena punktowa w ramach kryterium ceny zostanie dokonana zgodnie ze
wzorem:

Cn
C= X 70 pkt.
Cb

Gdzie:

C - liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

Cn — najnizsza cena sposrod badanych ofert

Cb — cena oferty badanej

Obliczenia bedg prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2. Doswiadczenie w realizacji podobnych projektéw —30 pkt.

Wykonawca otrzyma 0 pkt., gdy nie wykaze dodatkowego doswiadczenia w organizacji podobnych
wydarzen na kwote minimum 200.000,00 zt brutto ponad to wymagane w warunkach udziatu.
Wykonawca otrzyma 15 pkt., gdy wykaze doswiadczenie w organizacji, co najmniej dwdch
podobnych ustug na kwoty nie mniejsze niz 200.000,00 zt kazdy. Wykonawca otrzyma 30 pkt. gdy
wykaze doswiadczenie w organizacji co najmniej czterech podobnych projektéw na kwoty nie
mniejsze niz 200.000,00 zt kazdy. Ustugi musza zostaé potwierdzone referencjami lub potwierdzeniem
nalezytego wykonania ustugi.

Maksymalna ilos¢ pkt. za oferte — 100 pkt.

XI. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

Projekt umowy stanowi zatgcznik do zapytania ofertowego.

XIII. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE Z
WYKONAWCAMI

W przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos$¢ przekazywania sobie przez
strony postepowania zawiadomien oraz informacji:
> pisemnie na adres: Stowarzyszenie Innowatoréow Wsi

Goszczandw 98-215, Waliszewice 19
> droga elektroniczng na adres: kontakt@innowatorzywsi.pl



mailto:kontakt@innowatorzywsi.pl

ZAYL.ACZNIKI DO OGLOSZENIA:

1. Formularz ofertowy.

2. Oswiadczenie o spetnianiu warunkdw udziatu w postepowaniu.
3. Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.
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Projekt umowy.

Maria tuczak — Prezes Zarzadu
Agnieszka tuczak — Cztonek Zarzadu



