Waliszewice, dnia 16 pazdziernika 2023 r.

Sygnatura: 8/2023

ZAPROSZENIE DO SKLEADANIA OFERT NA USLUGE
realizacji projektu pn.:
»Mieso wieprzowe synonimem zdrowia i jakosci — 1 edycja” - sygnatura 8/2023

NAZWA | ADRES ZAMAWIAJACEGO
Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczandéw 98-215, Waliszewice 19
E-mail: kontakt@innowatorzywsi.pl

I. OPIS | CEL PROJEKTU

Ocenia sie, ze w ostatnich latach nastgpit wzrost spozycia miesa o 1,2% w pordwnaniu z latami
ubiegtymi. Spozycie wieprzowiny wzrosto o 0,5 kg do poziomu 40,8 kg (vide Strategia na rok 2023).
Przewiduje sie, ze w kolejnych latach spozycie wieprzowiny moze sie nieco zmniejszy¢ do 38 kg.
Jednym z zagrozen okreslonych w Strategii na rok 2023 wskazano, ze zagrozeniem dla rynku i branzy
wieprzowej mogg by¢é negatywne dziatania aktywistow, rosngce zainteresowanie produktami
wegetarianskimi i weganiskimi, czy tez negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany zaleceniami
dietetykéw. Powoduje to koniecznosé¢ prowadzenie statej kampanii informacyjno-promocyjnej w
mediach (prasa, radio, telewizja, internet) by walczy¢ z niekorzystnymi trendami i utrwalié¢ pozytywny
wizerunek polskiego miesa wieprzowego i jego przetworéw w swiadomosci konsumentéw. Obecne
trendy konsumpcji miast wptywajg na zainteresowanie sprzedazg wieprzowiny produkowanej w
ramach systemow jakosci zywnosci, jako sposobu na poszukiwanie towaru wyprodukowanego w
warunkach gwarantujgcych powtarzalng jakos¢ i kulinarny smak. Promujgc wysoko jakosciowe mieso
wieprzowe jestesmy w stanie odwrdci¢ trend spadkowy spozycia wieprzowiny i jej przetwordw.
Problemem, ktéry lezy u podstaw niniejszego projektu jest koniecznos¢ zatrzymania spadku spozycia
wieprzowiny na rynku krajowym.

Rozwigzanie tego problemu bedziemy realizowa¢ przez przekazanie wiedzy o mozliwosciach
nabywania, wartosci kulinarnej miesa wysokiej jakosci co powinno prowadzi¢ do zwiekszenia
zainteresowania wieprzowing i jej przetworami, a co za tym idzie zwiekszong konsumpcjg. Chcemy
zachecic¢ konsumentéw do jak najczestszego siegania po mieso wieprzowe i jego przetwory pokazujac
jakie gwarancje wartosci odzywczych i smakowych oferuje ich wytworzenie w rezimie systemoéw
jakosci zywnosci.

Grupa docelowa - KONSUMENCI - osoby w wieku 25-65 lat, odpowiedzialne za zakupy w
gospodarstwie domowym, ktdre wyznajg wartosci: rodzina, zdrowie i dbajg o jakos¢ codziennego
zycia. Bedacy w stanie zaptaci¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci, bo gtéwnym wyznacznikiem
wyboréw zakupowych sg wartosci odzywcze produktéw. Czesto podejmujg decyzje zakupowe pod
wptywem reklamy.

II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Realizujgc kampanie chcemy tworzy¢é merytoryczny i nienachalny przekaz promocji miesa
wieprzowego z wykorzystaniem dostepnych narzedzi marketingowych jednoczesnie pokazujgc droge
od pola do stotu wieprzowiny i jej przetworéw. Kampania zawiera¢ bedzie réwniez ciekawostki
dotyczgce wtasciwosci wieprzowiny, wypowiedzi ekspertéw, dietetykéw, a takze informacje
dotyczace samej jej produkcji. Promujgc poszczegdlne gatezie branzy bedziemy zachecaé osoby
odpowiadajgce za decyzje zakupowe do swiadomych wyboréw i zakupdw miesa najlepsze] jakosci.



Bedziemy rowniez zachecad do zakupdw bezposrednio od producenta wykorzystujac krétkie faricuchy
sprzedazy.

Realizujac zadanie chcemy pokazac jak wyglagda droga od pola do stotu w branzy miesa wieprzowego.
Nalezy zatozy¢ powstanie 4 filméw , ktére pokazg catg ztozonos¢, profesjonalizm i wieloaspektowosc
produkcji miesa wieprzowego oraz wedlin w Polsce.

Muszg by¢ to filmy dotyczace aspektéw:

1. Chowu i hodowli zywca wieprzowego (hodowca, producent)

2. Przetwdrstwa miesa wieprzowego (zaktad przetwdrczy),

3. Waloréw miesa wieprzowego (dietetyk),

4. Sposobdw przygotowania miesa wieprzowego (znany kucharz).

Kampania obejmie ponadto utrzymanie strony internetowej, ktéra powstata podczas | edycji
projektu, zawierajgcej przepisy i ciekawostki, materiaty informacyjne i naukowe partneréw
merytorycznych oraz materiaty wideo (4 filmy).

Odrebny kanat komunikacji przekazu skierowanego do szerokiej grupy odbiorcéw stanowi¢ beda
media spotecznosciowe — w szczegdlnosci Facebook, gdzie opublikowane zostang réwniez materiaty
wideo i graficzne. Przewidywana jest réwniez realizacja kampanii reklamowej miesa wieprzowego i
przetworéw w GDN (Google Display Network), skierowana do odbiorcéow w catym kraju, aby
zainteresowac i przyciggnac¢ konsumentéw do tematyki kampanii.

Szczegdtowy opis poszczegdlnych zadan:

tACZNA
ZADANIE ILOS¢E KwWoTA
BRUTTO

N

Aktualizacja i prowadzenie fanpage na Facebooku, w tym
kampania ptatna — 28 postéw o zasiegu min 20 000 odston| 1 kampania 45 000,00 zt
kazdego posta

Emisja reklam (GDN) na portalach o zasiegu ogdélnopolskim (~1

- 99 000,00 zt
min odston, 1 miesigc) 3 m-ce ,00 z

Emisja filméw w kanale telewizji TV Regionalne (4 filmy 16 64 emisje 128 000,00 z4

wojewddztw)

Opracowanie strategii, haset i logotypéw kampanii 1 szt. 10 000,00 zt
Opracowanie graficzne FB i fanpage projektu 1 szt. 3 000,00 zt
Opracowanie scenariuszy 4 filmow 4 szt. 12 000,00 zt

Przygotowanie i aktualizacja tresci na stronie internetowej

1k i t
utworzonej dla | edycji kampanii ampania 30000,002

Koordynator projektu 5 m-cy 25 000,00 zt
Wynagrodzenie eksperta - hodowcy za udziat w nagraniu filmu 1 szt. 6 000,00 zt
Wynag.rod.zenle eksperta - przedstawiciela zaktadu za udziat w 1 szt 6 000,00 2t
nagraniu filmu

Wynagrodzenie dietetyka za udziat w nagraniu filmu 1 szt. 6 000,00 zt
Wynagrodzenie kucharza za udziat w nagraniu filmu 1 szt. 6 000,00 zt
Wynag,rodzenle ekipy filmowe] odpowiedzialnej za realizacje 4 sot. 28 000,00
nagran

Montaz i post produkcja filméw edukacyjnych 4 szt. 40 000,00 zt




Wszystkie materiaty informacyjno-promocyjne, w tym projekty graficzne wymagajg akceptacji
Zamawiajgcego przed ich publikacjg i/lub wydrukiem.

Wszystkie publikowane oraz wytworzone w ramach kampanii materiaty informacyjno-promocyjne
muszg zawiera¢ tres¢ ,Sfinansowano z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego” oraz logotyp
funduszy promocji.

I11. MIEJSCE | CZAS TRWANIA PROJEKTU
Polska, od 01.05.2023 r. do 28.02.2024 r.

IV. GRUPA DOCELOWA
Projekt skierowany jest do:

> Konsumentdéw miesa wieprzowego (oséb odpowiedzialnych za zakupy domowe w wieku 25-65
lat).

V. WYMAGANIA DOTYCZACE OFERENTOW

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w formie zgtoszenia do Centralnej Ewidencji Dziatalnosci
Gospodarczej, lub w formie spétki prawa handlowego. Przedstawienie koncepcji wykonania
zamowienia.

VI. BUDZET PROJEKTU

Catkowity budzet projektu wynosi 444 000,00 zt brutto. Kwoty przeznaczone pomiedzy poszczegdlne
dziatania wskazano w cz. Il tj. w szczegétowym opisie przedmiotu zamdwienia.

UWAGA! Istnieje mozliwos¢ zmiany wysokosci kosztéw ujetych w umowie, dopuszczajgc ich
odchylenia o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdinymi pozycjami kosztdw objetych zmiana. Przy
czym taczna kwota przeznaczona na wykonanie zadania nie moze zostac przekroczona.

VIil. PROCEDURAWYBORU WYKONAWCY

1. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemne;.

2. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych

4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

5. Zamawiajacy dopuszcza wykonanie cze$¢ ustugi za pomocg podwykonawcdw. Za dziatania
podwykonawcéw oferent odpowiada jak za wtasne.

6. Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

7. Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofaé oferte.

8. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,Zmiana”. Oferent wycofujac
oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.

9. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany warunkéw (np.
wydtuzenia termindw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw. Z tytutu
odwotania postepowania lub zmiany jego warunkéw Oferentom nie przystugujg w stosunku do
Zamawiajgcego zadne roszczenia.

10. Prowadzacy postepowanie nie zwraca kosztdw przygotowania ofert.

11. Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.

12. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje zamdwienia pomiedzy wytonionym
Wykonawcg a Stowarzyszeniem Innowatoréw Wsi lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikdw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktdrego oferta uzyskata kolejng najwyziszg liczbe
punktow.

13. Dokumenty przestane do Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi w ramach postepowania nie
podlegajg zwrotowi.



14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z wytonionym w
postepowaniu Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu Wykonawcy nie przystuguja w
stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.
15. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
a) jejtresc nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) niespetnione zostaty warunki udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w punkcie
,wWymagania dotyczgce oferentow”,
c) proponowana kwota wynagrodzenia odbiegajgca od szacowanej wysokos$ci wynagrodzenia
zostanie odrzucona, zamawiajgcy dopuszcza zmiany w obrebie poszczegdlnych wydatkéw o
10% z zachowaniem wartosci catkowitego budzetu zadania okreslonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym.
d) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym,
e) oferentem jest osoba fizyczna, o ktdrej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz.
U.z2020r. poz. 2244).
16. W przypadkach zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci zagrazajgcych Zzyciu lub zdrowiu
uczestnikdw projektu takich jak w szczegdlnosci: wojna lub okolicznosci wynikajagcych z zapisow
Ustawy z dnia 02 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem,
przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych choréb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji
kryzysowych, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z przeprowadzenia projektu.

VIIl. KRYTERIA FORMALNE

Zgtoszenie powinno zawiera¢ formalng deklaracje o gotowosci do zrealizowana ustugi podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy (przy konsorcjum dokumentacje podpisuje lider
konsorcjum) wraz z nastepujgcymi dokumentami: aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnos$ci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert; dla potwierdzenia spetnienia
kryterium Zamawiajacy dopuszcza mozliwosc przedtozenia wydrukdéw z systemu KRS lub CEiDG.
Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie decyzjg Komisji sktadajgcej sie
z przedstawicieli Stowarzyszenia Innowatorow Wsi wsrod firm, ktére w podanym terminie dostarcza
kompletne zestawy dokumentéw.

IX. TERMIN I WARUNKI SKEADANIA OFERT

Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami nalezy umiescic w jednej kopercie i zaadresowac na
Zamawiajgcego w nastepujacy sposob:

Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19

OFERTA NA UStUGE
realizacji projektu
,Mieso wieprzowe synonimem zdrowia i jakosci — Il edycja” — sygnatura
8/2023
Nie otwiera¢ przed: 26.10.2023 r. godz. 10:30.




Koperta winna byé réwniez opatrzona w nazwe i adres Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie
mogty by¢ zwrécone Wykonawcom.

Oferte w zamknietej kopercie nalezy ztozy¢ do dnia 26.10.2023 r. do godz. 10:00. Liczy sie data
wptywu oferty do siedziby Zamawiajacego.

Otwarcie ofert odbedzie sie 26.10.2023 r. o godz. 10:30.

X. TERMIN ZWIAZANIA Z OFERTA

Termin zwigzania ofertg - 30 dni.

XIl. KRYTERIA OCENY

Przy wyborze oferty Zamawiajgcy, bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:

Nr Nazwa Kryterium Waga
1. Cena brutto za wykonanie przedmiotowego zamdwienia. 50 pkt.
2. Koncepcja wykonania zamdwienia. 50 pkt.

1. Cena - 50 pkt.

Kryterium cena (C) bedzie oceniane na podstawie podanej przez Wykonawce w ofercie ceny brutto
wykonania zamdwienia. Ocena punktowa w ramach kryterium ceny zostanie dokonana zgodnie ze
wzorem:

Cn
C= x 50 pkt.
Cb

Gdzie:

C - liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

Cn — najnizsza cena sposrdd badanych ofert

Cb — cena oferty badanej

Obliczenia bedg prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2. Koncepcja wykonania zamoéwienia — 50 pkt.
W tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow
(maksymalnie 50 punktéw) w oparciu o nastepujace kryteria:

a) Dopasowanie i atrakcyjnos¢ kampanii dla odbiorcow 0-30 pkt.

b) Ocena czesci merytorycznej 0-10 pkt.

c) Ocena czesci praktycznej 0-10 pkt.

Maksymalna ilo$é pkt. za oferte — 100 pkt.

XI. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

Projekt umowy stanowi zatgcznik do zapytania ofertowego.

X1, INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE Z
WYKONAWCAMI

W przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos$¢ przekazywania sobie przez
strony postepowania zawiadomien oraz informacji:
> pisemnie na adres: Stowarzyszenie Innowatoréow Wsi




Goszczandw 98-215, Waliszewice 19
> droga elektroniczng na adres: kontakt@innowatorzywsi.pl

ZALACZNIKI DO OGLOSZENIA:

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu.
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

Projekt umowy.

Projekt umowy powierzenia.

Klauzula informacyjna RODO.

Uk wnNE

Maria tuczak — Prezes Zarzadu
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