Waliszewice, dnia 20 marca 2024 r.

Sygnatura: 6/2024

ZAPROSZENIE DO SKEADANIA OFERT NA USLUGE
realizacji projektu pn.:
»Ogolnopolski Festiwal Drobiu — edycja II” - sygnatura 6/2024

NAZWA 1 ADRES ZAMAWIAJACEGO
Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczandéw 98-215, Waliszewice 19
E-mail: kontakt@innowatorzywsi.pl

I. OPIS I CEL PROJEKTU

Branza drobiarska jest prymusem polskiego przemystu. Co wiecej, jest ona konkurencyjna réwniez
patrzac z perspektywy sSwiatowej. Wiele sie mowi o przewagach cenowych drobiu z Brazylii czy
Ukrainy, ale warto pamieta¢, ze nasz sektor drobiarski tez ma swoje atrybuty, zwigzane m.in.
z innowacyjnoscia, ktérych producenci z wymienionych wczeéniej krajéw nie sg w stanie
zaproponowadé. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze w nadchodzacych latach polskie firmy bedg musiaty
wtozy¢ nieco wiecej wysitku w dziatania majgce na celu podkreslenie mocnych stron polskiego miesa
drobiowego, aby podtrzymac tendencje wzrostowe produkcji i spozycia. Nadal nalezy pamietaé
o kojarzonych z drobiem chorobach, mitem antybiotykowym, co ma wptyw na konsumpcje miesa
drobiowego. Polscy przetwércy i producenci powinni mie¢ mozliwos¢ wymiany doswiadczen i wiedzy
w zakresie produkcji, hodowli i przetwdrstwa, aby utrzymad jak najwyzsze standardy i $wiadomos¢
konsumenta o walorach i jakosci miesa drobiowego. Duzy eksport i wzrost spozycia to nie tylko
powdd do dumy, ale tez ogromne wyzwanie. Polscy producenci i przetwdrcy muszg sie rozwijaé
i podazad za chociazby nowymi trendami kulinarnymi.

Proponowane zadanie zaktada wymiane wiedzy i doswiadczen stuzgcych zapobieganiu lub eliminacji
zagrozen branzy drobiarskiej. Bedzie szansg na uzyskanie odpowiedzi na pytanie dokad zmierza
polskie drobiarstwo, jakie sg szanse a jakie zagrozenia oraz jak mozna im zapobiega¢, jakie prowadzi¢
dziatania wyprzedzajgce.

Celem podejmowanych dziatan jest przyczynienie sie do utrzymania wysokiego poziomu konsumpcji
drobiu w Polsce, a takze poprzez realizacje celéw posrednich do wzrostu konkurencyjnosci polskiego
drobiu. Cele operacyjne — posrednie zadania:

¢ Promowanie wysokiej jakosci i waloréw smakowych, wynikajgcych z petnej kontroli procesu
produkcji sektora,

¢ Okreslenie poziomu bezpieczenstwa zywieniowego i zdrowotnego catej oferty miesa i przetworéw
drobiowych pochodzacych z Polski, gwarantowanym przez skuteczne egzekwowanie przepiséw
krajowych i regulacji Unii Europejskiej,

¢ Obalenie mitéw na temat miesa drobiowego wsrdd konsumentow,

e Budowa wartosci bedacych podstawg trwatej, pozacenowej przewagi konkurencyjnej: jakosé,
bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne i lifestylowe (w tym aspekty kulinarne), promocja miesa
drobiowego jako wartosciowego zrdédta biatka, wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia.
Strategia promocji dla branzy miesa drobiowego na rok 2024 i aktywnos¢ fizyczng, zrdwnowazona
produkcja (w tym m.in. dobrostan zwierzat), wartosci narodowe,

e Wozrost konkurencyjnosci polskiego drobiu na rynku $wiatowym oraz stworzenie pozytywnych
warunkow dla rozwoju eksportu.



II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Il edycja projektu zaktada zrealizowanie imprezy branzowej w Il lub Ill kwartale 2024 r. Festiwal
bedzie trwat dwa dni, pierwszy dzien to konferencja branzowa w jednym z hoteli znajdujgcym sie
w sgsiedztwie Term w Uniejowie stuzgca wymianie doswiadczen (producenci, przetwércy). Pierwszy
dzien bedzie zakoriczony uroczystym bankietem z muzyka na zywo zorganizowanym w tym samym
hotelu, podczas ktérego bedg krélowaty dania drobiowe, z miesa wysokiej jakosci. Drugi dzien to
impreza plenerowa (otwarta dla wszystkich konsumentéw) z duzg sceng i wieczornymi koncertami
gwiazd polskiej estrady, ze stoiskami dla KGW, ktére wezmg udziat w konkursie kulinarnym opartym
o mieso drobiowe. Bedzie réwniez strefa konferencji w hali namiotowej wraz z petnym
wyposazeniem (scena, mdwnica, ekran led itp.), aby zapewni¢ atrakcje réwniez mtodszemu
pokoleniu powstanie strefa animacji i dmuchany plac zabaw. Festiwal bedzie skierowany do
przetwércéw oraz konsumentéw drobiu, a takze producentdw maszyn i urzadzen dla branzy
drobiarskiej. Zaktadamy udziat 15.000 oséb. Miejsce: tereny zielone znajdujgce sie w sasiedztwie
kompleksu basenowego i boisk sportowych w Uniejowie.

Szczegdtowy opis poszczegdlnych zadan:

1ACZNA
ZADANIE ILOSC KWoTA
BRUTTO
Utworzenie wydarzenia na portalu spotecznosciowym oraz kampania
na facebooku zawierajgca 20 postéw o zasiggu min 20 000 odston 1 kampania 25 000,00 zt
kazdego postu.
Emisja w TVP np. regionalnej — ogladalnos¢ ok 20 tys. osob 2 szt. 20 000,00 zt
Emisja filmu na kanale YOU TUBE plus ptatne reklamy (zasi¢g ok. 1 szt 10 000,00 z4

25 tys. wyswietlen)

Opracowanie graficzne layoutu wydarzenia oraz materiatow
promocyjnych (roll — up, hala namiotowa - wystawiennicza, stroje dla 1 szt. 12 000,00 zt
hostess, gadzety, balon reklamowy, zaproszenia)

Opracowanie graficzne i merytoryczne broszury informacyjne;j 1 szt. 5 000,00 zt

Roll —up 3 szt. 1 200,00 zt

Zakup gadzetow reklamowych, np. deski do krojenia 800 szt. 48 000,00 zt

Nagranie, montaz, post produkcja filmu dla TVP Regionalna, 2 sat. 20 000,00 7t

YouTube

Druk broszur informacyjnych (format A4 sktadany na 3, kolor 4+4) 5000 szt. 15 000,00 zt

Druk banneru reklamowego na sceng 1 szt. 3 000,00 zt

Druk i wysylka zaproszen 2 000 szt. 40 000,00 zt

Przygotowanie raportu efektywnosci przez niezalezny podmiot 1 szt. 10 000,00 zt

Koszty qbglugl technicznej imprezy (ochrona, zabezpieczenie, 1 szt 80 000,00 zt

sprzatanie itp.)

Wynagrodzenie DJ obstugujacego nagtosnienie, oprawa dzwigkowa 1 osoba/

. . 6 000,00 zt

itp. 2 dni

Koordynator projektu 2 o.sol.oy/ > 40 000,00 zt

miesiecy

Opra,vva muzyczna imprezy (wy§t¢py 4 zespoldw muzycznych — 1 4 st 220 000,00 7k

zespol pierwszego dnia i 3 drugiego)

Hostessy: 12 0s6b, 8 godzin 122(ler§)ib/ 9 600,00 7t

Wynagrodzenie konferansjera 2 ; S(;JIIlJiy/ 20 000,00 zt
. . . 3 osoby/

Wynagrodzenie kucharzy przygotowujgcych degustacje | dzieh 21 000,00 zt
. . 6 0sOb/

Wynagrodzenie prelegentow | dzien 21 000,00 zt

2




quewnlenle cateringu dla uczestnikow konferencji oraz bankietu 1 szt 100 000,00 z}
wieczornego

Zakup nagrdd dla uczestnikéw konkursow 50 szt. 10 000,00 zt
Zakup produlitow droblowych do degustacji oraz konkursow z KGW- 1 sot. 30 000,00 zt
ok 2000 porcji degustacyjnych

Zakup nagrod dla KGW za udziat w konkursach kulinarnych 10 szt. 20 000,00 zt
Animatorzy zabaw z dzie¢mi oraz konkurséw 31 Odszoite)z/ 7 500,00 zt
Stroje dla hostess i obstugi 30 szt. 4 500,00 zt
Koszt ubezpieczenia imprezy 1 szt. 2 500,00 zt
Najem powierzchni pod organizacj¢ wydarzenia 1 szt. 30 000,00 zt
Wynajem hali namiotowej wraz z wyposazeniem itp. 1 szt. 60 000,00 zt
Wynaj em Sah konferencyjnej oraz bankietowej wraz z 1 szt 50 000,00 zt
wyposazeniem

Wynajem namiotéw wraz ze stotami dla KGW na konkurs kulinarny 1 szt. 20 000,00 zt
Wynajem naglo$nienia hali namiotowej 1 szt. 8 000,00 zt
Wynajem sceny wraz z wyposazeniem 1 szt. 90 000,00 zt
Wynajem pneumatycznego balonu reklamowego 1 szt. 6 000,00 zt
Wynajem dmuchancow do strefy zabaw dzieci 1 szt. 15 000,00 zt

Wszystkie materiaty informacyjno-promocyjne, w tym projekty graficzne wymagajg akceptacji
Zamawiajgcego przed ich publikacjg i/lub wydrukiem.

UWAGA: Kazdy z materiatow wykorzystywanych w projekcie, w tym przekazy audiowizualne, muszg
zawieraé w sposob czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujacy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony w zatgczniku nr 2 do
rozporzadzenia
https://isap.seim.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

—wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

W ewentualnych przekazach diwiekowych nalezy zawrzeé informacje o udzieleniu wsparcia ze
$rodkéw finansowych danego funduszu promocji na realizacje tego zadania, tj. ,Sfinansowano
z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”.

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty
ze strony Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi.

II1. MIEJSCE I CZAS TRWANIA PROJEKTU
Polska, od 1 stycznia 2024 do 30 wrzes$nia 2024.

IV. GRUPA DOCELOWA

Projekt skierowany jest do nastepujgcych grup:

- przetwdrcy oraz producenci drobiu

- konsumenci (dzieci, mtodziez, dorosli)

- konsumenci z catego kraju, w tym zrzeszeni w KGW (osoby odpowiedzialne za zakupy domowe
w tym kobiety w wieku 20-65).

V. WYMAGANIA DOTYCZACE OFERENTOW

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w formie zgtoszenia do Centralnej Ewidencji Dziatalnosci
Gospodarczej lub w formie spotki prawa handlowego. Przedstawienie koncepcji wykonania
zamoéwienia.



https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/O/D20231122.pdf

V1. BUDZET PROJEKTU

Catkowity budzet projektu wynosi 1080300,00 2zt brutto. Kwoty przeznaczone pomiedzy
poszczegdlne dziatania wskazano w cz. Il tj. w szczegdétowym opisie przedmiotu zamdwienia.

UWAGA! Istnieje mozliwos¢ zmiany wysokosci kosztéw ujetych w umowie, dopuszczajgc ich
odchylenia o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztéw objetych zmiang. Przy
czym tgczna kwota przeznaczona na wykonanie zadania nie moze zostac przekroczona.

VII. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY

1. Postepowanie prowadszi sie z zachowaniem formy pisemne;j.
2. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.
3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych
4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.
5. Zamawiajacy dopuszcza wykonanie cze$¢ ustugi za pomocg podwykonawcéw. Za dziatania
podwykonawcéw oferent odpowiada jak za wtasne.
6. Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.
7. Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
8. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,,Zmiana”. Oferent wycofujgc
oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.
9. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany warunkéw (np.
wydtuzenia terminéw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentdw. Z tytutu
odwotania postepowania lub zmiany jego warunkéw Oferentom nie przystuguja w stosunku do
Zamawiajgcego zadne roszczenia.
10. Prowadzacy postepowanie nie zwraca kosztdw przygotowania ofert.
11. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.
12. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje zamdwienia pomiedzy wytonionym
Wykonawcg a Stowarzyszeniem Innowatorow Wsi lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikéw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktdrego oferta uzyskata kolejng najwyiszg liczbe
punktow.
13. Dokumenty przestane do Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi w ramach postepowania nie
podlegajg zwrotowi.
14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z wytonionym w
postepowaniu Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu Wykonawcy nie przystugujag w
stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.
15. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
a) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) niespetnione zostaty warunki udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w punkcie
,wymagania dotyczace oferentow”,
c) proponowana kwota wynagrodzenia odbiegajgca od szacowanej wysokosci wynagrodzenia
zostanie odrzucona, zamawiajacy dopuszcza zmiany w obrebie poszczegdlnych wydatkéw o
10% z zachowaniem wartosci catkowitego budzetu zadania okreslonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym.
d) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym,
e) oferentem jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz.
U.z2020r. poz. 2244).
16. W przypadkach zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci zagrazajgcych zyciu lub zdrowiu
uczestnikdw projektu takich jak w szczegdlnosci: wojna lub okolicznosci wynikajgcych z zapisow
Ustawy z dnia 02 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem,



przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych choréb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji
kryzysowych, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z przeprowadzenia projektu.

VIII. KRYTERIA FORMALNE

Zgtoszenie powinno zawiera¢ formalng deklaracje o gotowosci do zrealizowana ustugi podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy (przy konsorcjum dokumentacje podpisuje lider
konsorcjum) wraz z nastepujagcymi dokumentami: aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert; dla potwierdzenia spetnienia
kryterium Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ przedtozenia wydrukéw z systemu KRS lub CEiDG.
Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie decyzjg Komisji sktadajacej sie
z przedstawicieli Stowarzyszenia Innowatorow Wsi wsérdd firm, ktére w podanym terminie dostarczg
kompletne zestawy dokumentéw.

IX. TERMIN I WARUNKI SKEADANIA OFERT
Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami nalezy umiescic w jednej kopercie i zaadresowac na
Zamawiajgcego w nastepujgcy sposob:

Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19

OFERTA NA UStUGE
realizacji projektu pn.
,0golnopolski Festiwal Drobiu — edycja II” - sygnatura 6/2024
Nie otwiera€ przed: 28.03.2024 r. godz. 14:30.

Koperta winna byé réwniez opatrzona w nazwe i adres Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie
mogty by¢ zwrécone Wykonawcom.

Oferte w zamknietej kopercie nalezy ztozy¢ do dnia 28.03.2024 r. do godz. 14:00. Liczy sie data
wptywu oferty do siedziby Zamawiajacego.

Otwarcie ofert odbedzie sie 28.03.2024 r. o godz. 14:30.

X. TERMIN ZWIAZANIA Z OFERTA

Termin zwigzania ofertg - 30 dni.

XI. KRYTERIA OCENY

Przy wyborze oferty Zamawiajgcy, bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:
Nr Nazwa Kryterium Waga
1. Cena brutto za wykonanie przedmiotowego zamdwienia. 50 pkt.
2. Koncepcja wykonania zaméwienia. 50 pkt.

1. Cena - 50 pkt.

Kryterium cena (C) bedzie oceniane na podstawie podanej przez Wykonawce w ofercie ceny brutto
wykonania zamdwienia. Ocena punktowa w ramach kryterium ceny zostanie dokonana zgodnie ze
wzorem:




Cn
C= x 50 pkt.
Cb

Gdzie:

C —liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

Cn — najnizsza cena sposrod badanych ofert

Cb — cena oferty badanej

Obliczenia bedg prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2. Koncepcja wykonania zamoéwienia — 50 pkt.
W tym kryterium Zamawiajgcy dokona oceny indywidualnie przez kazdego cztonka Komisji wyboru
wykonawcy, punkty zostang przydzielone kazdej badanej ofercie (maksymalnie 50 punktow) biorgc
pod uwage nastepujace elementy,:
a) Dopasowanie i atrakcyjno$¢ Kampanii do potrzeb odbiorcéw 0-15 pkt.
b) Sposdb dotarcia do potencjalnych uczestnikow wydarzenia 0-15 pkt.
c) Zgodnosé proponowanej tematyki prelekcji podczas czesci konferencyjnej z celem zadania i jego
opisem zawartym w ogtoszeniu 0-13 pkt.
d) Propozycja 4 artystow/ zespotéw muzycznych, ktérzy mogliby wystapi¢ na OFD 0-7 pkt.

Maksymalna ilos¢ pkt. za oferte — 100 pkt.

XIIL. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY
Projekt umowy stanowi zatgcznik do zapytania ofertowego.

XIII. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE Z
WYKONAWCAMI

W przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé przekazywania sobie przez
strony postepowania zawiadomien oraz informacji:
> pisemnie na adres: Stowarzyszenie Innowatorow Wsi

Goszczandw 98-215, Waliszewice 19
> droga elektroniczng na adres: kontakt@innowatorzywsi.pl

ZALACZNIKI DO OGLOSZENIA:

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu.
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

Projekt umowy.

Projekt umowy powierzenia.

Klauzula informacyjna RODO.

NvA W e

Maria tuczak — Prezes Zarzadu
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