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ZAPROSZENIE DO SKEADANIA OFERT NA USLUGE
realizacji projektu pn.:
»Wykorzystanie produktow zbozowych w codziennej diecie poprzez realizacj¢ projektu
kulinarnego” - sygnatura 8/2025

NAZWA 1 ADRES ZAMAWIAJACEGO
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Goszczandéw 98-215, Waliszewice 19
E-mail: kontakt@innowatorzywsi.pl

I. OPIS I CEL PROJEKTU

W ciggu ostatnich lat nastgpity widoczne zmiany w sposobie odzywiania sie Polakow.

Znaczna czes$¢ spoteczenstwa przyktada coraz wiekszg uwage do Swiadomego, zdrowego planowania i
przygotowywania positkdéw oraz do swoich nawykéw zywieniowych. Polacy sg coraz uwazniejszymi
konsumentami, a zdrowie jest dla nich jedng z najwyzszych wartosci.

Przedsiebiorstwa przemystu piekarskiego funkcjonujg w trudnych warunkach, gdyz od wielu lat
maleje krajowy popyt na pieczywo, o czym Swiadczy spadek jego spozycia w gospodarstwach
domowych (w ostatnich szesciu latach srednio o 4,2% rocznie). W 2015 r. statystyczny Polak zjadat
rocznie niecate 45 kg pieczywa, a z danych za | pétrocze 2016 r. wynika, ze byto to tylko 42,5 kg.
Szacuje sie, ze obecnie spozycie pieczywa i wyrobéw piekarskich w Polsce spadto ponizej 45 kg na
osobe rocznie. Przyczyn spadku konsumpcji od dawna upatruje sie przede wszystkim w zmieniajgcych
sie nawykach zywieniowych i rdznych modach w zakresie diety.

Wedtug wstepnych danych GUS, w 2021 r. produkcja swiezego pieczywa w naszym kraju wzrosta o
1,5% r/r. Byto to jednak raczej odreagowanie po bardzo stabym z powodu pandemii COVID-19 roku
2020 (niekorzystny wptyw restrykcji sanitarnych i czynnikdw psychologicznych na konsumpcje
zywnosci Swiezej i niepaczkowanej, w tym pieczywa — w rezultacie spadek produkcji tego ostatniego
0 6% r/r). Z punktu widzenia producentdéw trend spadkowy spozycia mozna uznaé za powazne
wyzwanie o charakterze dtugoterminowym, zmuszajace ich do ciggtego monitorowania preferencji
konsumentéw i dostosowywania oferty. Szczegdlnie dotkliwie spadkowy trend spozycia pieczywa
moze by¢ odczuwalny w okresach ogdlnie niesprzyjajgcych warunkéw rynkowych, takich jak obecny
wzrost w zasadzie wszystkich kosztéw dziatalnosci — kurczacy sie systematycznie rynek utrudnia w
takim otoczeniu przerzucanie wzrostu kosztow na ceny wyrobdéw. Inflacja nie wptywa korzystnie na
wybory zakupowe Polakéw. Dodatkowym negatywnym czynnikiem jest sytuacja geopolityczna na
Swiecie. Realizowane zadanie wpisuje sie takze w obrane w Strategii branzy na rok 2025 kierunki
dziatan tj.: kultywowanie tradycji regionalnej produkcji, edukowaniu grup docelowych, wywotaniu w
spoteczenstwie szerszego zainteresowania produktami zbozowymi i sporzgdzanymi z nich positkami.
Zaobserwowane problemy:

1. Brak wiedzy i swiadomosci wsrdod konsumentow dotyczacej jakosci produktéw, powodujgcych
spadek spozycia produktow zbozowych,

2. Zbyt duze rozproszenie opinii dietetykdw, ekspertéw nt. zdrowego stylu zycia. Praca w kierunku
obalenia mitéw zywieniowych np. ,Gluten szkodzi zdrowiu”, czy ,produkty zbozowe tuczg” oraz
pozytywnego oddziatywania produktéw zbozowych na organizm cztowieka np. ,,Dobrze zbilansowana
dieta w oparciu o piramide zdrowego zywienia”, ,Dlaczego zboza poprawiajg ogdlng kondycje
zdrowotng”, ,,Btonnik wystepujacy w zbozach i produktach zbozowych i jego bioaktywne dziatanie
prozdrowotne”.



Szansg na zniwelowanie probleméw jest wykorzystanie zainteresowania konsumentéw spozywaniem
produktéw zbozowych wysokiej jakosci wynikajace z tradycji i przyzwyczajen zywieniowych.
Odpowiedzig na to jest niniejsze zadanie.

Wzmocnienie dziatan promocyjnych dofinansowywanych z FPZZiPZ na terenie RP.

Cele szczegotowe:

1. Budowanie swiadomosci na temat koniecznos$ci uwzgledniania przetworéw zbozowych w
kazdym spozywanym positku
2. Budowanie swiadomosci zdrowej diety w oparciu o produkty zbozowe poprzez pokazanie ich

wiasciwosci, jakosci oraz wptywu na nasze zdrowie

Zatozone w ramach zadania dziatania promocji konsumpcji produktéw zbozowych i ich przetworéw
kierowane sg bezposrednio do grup docelowych stanowigcych najwiekszy potencjat nabywczy, a
ktorzy przyczynia sie do umacniania pozytywnego wizerunku i wzrostu konsumpcji przez:
eZapoznanie z regionalnymi tradycjami kulinarnymi wykorzystujgcymi produkty zbozowe

ePromocje spozycia produktdw zbozowych i ich przetworéw poprzez uwypuklenie ich
prozdrowotnych wtasciwosci

eObalenie mitéw na temat produktéw zbozowych i ich przetwordw.

II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Stowarzyszenie chciatoby przeprowadzi¢ projekt kulinarny dedykowany dla konsumentow z
wykorzystaniem tradycji pokolen kulinarnych kultywowanych przez Kota Gospodyn Wiejskich. Projekt
ma na celu potaczenie sztuki kulinarnej pokolen, reprezentowanej przez KGW ze sztukg gotowania
nowego pokolenia kucharzy wyznaczajgcych wspotczesne trendy. Kota Gospodyn pokazg Szefowi
kuchni ich atrakcje regionalnej kuchni, a Szef kuchni zaprezentuje swojg interpretacje na temat
wykorzystania produktow zbozowych i ich przetwordow z regionalnych sktadnikéw, promujac je i
wykorzystujgc nowoczesne techniki kulinarne. Szef kuchni przybedzie do kazdego wojewddztwa i
spedzi 1 dzien w KGW. Podczas catego dnia Panie z KGW przygotowujg wyzwanie dla Szefa Kuchni.
Podczas matej rywalizacji przy gotowaniu KGW oraz Szef kuchni przygotowujg swojg interpretacje
jednoczesnie podgladajac siebie w kuchni. Rywalizacja ma na celu integracje srodowiska KGW,
senioréw oraz mtodego pokolenia.

Specjalnie do tego zadania zostanie stworzony kanat Youtube w celu przygotowania filmu z kazdego
spotkania. W sumie 16 filméw - kazdy film maksymalnie do 8 minut. Promocja, opis zadania,
rejestracja uczestnikow, relacja z biezgcych wydarzen bedzie zamieszczona na dedykowanej stronie
www oraz na kanatach Facebook oraz Instagram.

Caty cykl filmikdw udostepnionych na kanale Youtube ma za zadanie promowac polskie produkty
zbozowe wsréd oséb z Kot Gospodyn Wiejskich, seniorow oraz mtodych oséb. Dodatkowo promocja
dociera do najwiekszej liczby oséb z KGW oraz do mtodych oséb ogladajgcych kanaty Youtube.

Dla 3 KGW przewidziano nagrody np. sprzet kuchenny za najwiekszg ilos¢ udostepnien danego filmu
YouTube. Ogtoszenie konkursu odbywa sie dwa tygodnie po zamieszczeniu razem wszystkich filmow
na kanale. Jako podsumowanie zostanie opracowana graficznie i merytorycznie oraz wydana ksigzka
kucharska z przepisami zawierajgca najlepsze przepisy tradycyjnych dan z produktéw zbozowych i ich
przetwordw zaprezentowane rowniez w nowym wydaniu przez wspoétczesnego kucharza.

Zadanie bedzie obejmowato nastepujace elementy:

Reklama na portalach spotecznosciowych Facebook, przygotowanie graficzne materiatéw
promocyjnych (roll-upy, dyplomy, plakaty)

Roll-upy, gadzety dla kazdej ekipy KGW 16 x15 szt./1 ekipa, fartuchy dla kazdego uczestnika 16
warsztatéw, prowadzenie i aktualizacja strony WWW, Prowadzenie kanatu na YouTube, prowadzenie
fanpage na Instagram, Wydruk ksigzki kucharskiej, dystrybucja ksigzki kucharskiej do 16 KGW, plakaty,
nagrody, przygotowanie raportu efektywnosci zadania uwzgledniajgcy metody oceny dostosowane
do zatozonych celdéw oraz charakteru dziatan, koordynator, wynagrodzenie kucharza, nagrody
pocieszenia dla KGW, koszt produktéw do gotowania podczas konkursdw — imprez, wynagrodzenie
operatora podczas spotkan z KGW, nagranie, montaz i umieszczenie filmu podsumowujacego na
YouTube, wynagrodzenie fotografa- zdjecia do ksigzki kucharskiej, przygotowanie koncepcji zadania-
opracowanie graficzne logotypu i opracowanie hasta kampanii, przejazdy zwigzane z realizacjg
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zadania 8 000 km x 2 auta, zakwaterowanie podczas realizacji projektu - 16 wojewddztw, wyzywienie

podczas realizacji projektu - 16 wojewddztw.

Za realizacje zadania bedzie odpowiedzialny koordynator. Na chwile obecng nie jest mozliwe
wskazanie osoby odpowiedzialnej, z uwagi na konieczno$¢ przeprowadzenia konkurencyjnej

procedury wyboru wykonawcy.
Szczegdtowy opis poszczegdlnych zadan:

1ACZNA
ZADANIE ILOSC KWoTA
BRUTTO
Utworzenie wydarzenia na portalu spolecznosciowym, reklama na
portalach spotecznosciowych Facebook 20 postdw, plus platne 1 kampania 30 000,00 zt
reklamy o zasiggu min 20 000 odston kazdego postu
Przygotowanie graficzne materiatdéw promocyjnych (roll-upy, 1 komplet 3 000,00 74
dyplomy, plakaty)
Przygotowanie graficzne i merytoryczne ksigzki kucharskiej 1 szt. 15 000,00 zt
Roll-upy - kolor, 85x200, 16 szt. 6 400,00 zt
Gadzety dla kazdej ekipy KGW 16 x15 szt./1 ekipa 240 szt. 16 800,00 zt
Fartuchy dla kazdego uczestnika 16 warsztatow 240 szt. 18 000,00 zt
Prowadzenie i aktualizacja strony WWW 1 szt. 9 000,00 zt
Prowadzenie kanatu na YouTube I szt. 40 000,00 zt
Prowadzenie fanpage na Instagram 1 szt. 30 000,00 zt
Wydrpk ksigzki kucharskiej (pomad 60 str., twarda oktadka + 600 szt. 30 000,00 zt
przepisy)
Dystrybucja ksiazki kucharskiej do 16 KGW 16 szt. 492,00 zt
Wydruk dyploméw dla kazdego uczestnika 240 szt. 480,00 zt
Plakaty - kolor, rozm. A3, folia elektrostatyczna 16 szt. 64,00 zt
Przygotowanie raportu przez niezalezny podmiot 1 szt. 12 000,00 zt
Koordynator projektu 1 szt. 21 000,00 zt
Zakup nagrdod rzeczowych dla zwycigskich KGW np. sprzet
kuchenny o wartosci:
I miejsce- wartos¢ 6 000,00 zt 1 szt. 13 000,00 zt
II miejsce- wartos¢ 4 500,00 zt
1T miejsce- warto$¢ 2 500,00 zt
Nagrody pocieszenia dla KGW np. sprzet kuchenny 13 szt. 6 500,00 zt
Wynagrodzenie znanego kucharza (1 os.) 16 szt. 80 000,00 zt
Koszt produktow do gotowania podczas konkursow - imprez 1 szt. 50 000,00 zt
Wynagrodzeme operatora podczas spotkan z KGW (2 kamery, ekran, 16 szt. 64 000,00 7k
mikrofony/mikroporty itp.)
Montaz i umieszczenie filmu podsumowujgcego na YouTube 16 szt. 112 000,00 zt
Wynagrodzenie fotografa- zdjecia do ksigzki kucharskiej 1 os. 15 000,00 zt
Przygotow:flme koncepcji zg.dama, opracowanie graficzne logotypu i 1 szt 11 000,00 zt
opracowanie hasta kampanii
Przejazdy zwiazane z realizacjg zadania
R 000 km x 2 auta. 16 000 km 18 400,00 zt
Zakwaterowanie podczas realizacji projektu - 16 wojewodztw 16 nocleg/50s 38 400,00 zt
Wyzywienie podczas realizacji projektu - 16 wojewodztw 16 dni/5 os. 12 800,00 zt

Wszystkie materiaty informacyjno-promocyjne, w tym projekty graficzne wymagajg akceptacji

Zamawiajgcego przed ich publikacjg i/lub wydrukiem.




UWAGA: Kazdy z materiatéw wykorzystywanych w projekcie, w tym przekazy audiowizualne, muszg
zawiera¢ w sposob czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujacy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony w zatgczniku nr 2 do
rozporzadzenia
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

—wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

W ewentualnych przekazach diwiekowych nalezy zawrzeé informacje o udzieleniu wsparcia ze
$rodkéw finansowych danego funduszu promocji na realizacje tego zadania, tj. ,Sfinansowano
z Funduszu Promocji Ziarna Zbdz i Przetwordéw Zbozowych”.

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty
ze strony Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi.

III. MIEJSCE I CZAS REALIZACJI ZAMOWIENIA
Polska, od dnia podpisania umowy do 31 grudnia 2025.

IV. GRUPA DOCELOWA

Kampania kierowana jest do konsumentdw w catym kraju zrzeszonych w KGW (osoby odpowiedzialne
za zakupy domowe, w tym kobiety w wieku 20-65. Wedtug statystyk samych KGW jest okoto 21 tys.
co daje prawie 1 mIn aktywnych uczestnikéw.

Grupa docelowa potrzebuje i oczekuje edukacji w zakresie obecnych trenddw kulinarnych w
przygotowaniu potraw z drobiu. Prezentacja grupie docelowej przez profesjonalnego kucharza
nowych mozliwosci obrébki produktéw zbozowych i ich przetwordw spowoduje zwiekszenie ich
spozycia, a takze wptynie na promocje zdrowego odzywiania opartego na zbilansowane] diecie,
zawierajacej produkty zbozowe wysokiej jakosci z certyfikatami jakosci. Zdobycie takich informacji
stanowi oczekiwania grupy docelowej.

V. WYMAGANIA DOTYCZACE OFERENTOW

Prowadzenie dziaftalnosci gospodarczej w formie zgtoszenia do Centralnej Ewidencji Dziatalnosci
Gospodarczej lub w formie spotki prawa handlowego. Przedstawienie koncepcji wykonania
zamoéwienia.

V1. BUDZET PROJEKTU

Catkowity budzet projektu wynosi 653 336,00 zt brutto. Kwoty przeznaczone pomiedzy poszczegdine
dziatania wskazano w cz. Il tj. w szczegétowym opisie przedmiotu zamdwienia.

UWAGA! Istnieje mozliwo$s¢ zmiany wysokosci kosztéw ujetych w umowie, dopuszczajgc ich
odchylenia o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdinymi pozycjami kosztéw objetych zmiana. Przy
czym taczna kwota przeznaczona na wykonanie zadania nie moze zosta¢ przekroczona.

VII. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY

1. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemne;.

2. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych

4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

5. Zamawiajacy dopuszcza wykonanie czes¢ ustugi za pomocg podwykonawcdw. Za dziatania
podwykonawcéw oferent odpowiada jak za wtasne.

6. Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

7. Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.

8. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,,Zmiana”. Oferent wycofujac


https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/O/D20231122.pdf

oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.
9. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany warunkéw (np.
wydtuzenia termindw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw. Z tytutu
odwotania postepowania lub zmiany jego warunkéw Oferentom nie przystugujg w stosunku do
Zamawiajgcego zadne roszczenia.
10. Prowadzacy postepowanie nie zwraca kosztdw przygotowania ofert.
11. Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.
12. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje zamdwienia pomiedzy wytonionym
Wykonawcg a Stowarzyszeniem Innowatoréow Wsi lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikéw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktdrego oferta uzyskata kolejng najwyiszg liczbe
punktow.
13. Dokumenty przestane do Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi w ramach postepowania nie
podlegajg zwrotowi.
14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z wytonionym
w postepowaniu Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu Wykonawcy nie przystuguja
w stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.
15. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
a) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) niespetnione zostaty warunki udzialu w postepowaniu, o ktérych mowa w punkcie
,wymagania dotyczgce oferentéw”,
c) proponowana kwota wynagrodzenia odbiegajgca od szacowanej wysokos$ci wynagrodzenia
zostanie odrzucona, zamawiajgcy dopuszcza zmiany w obrebie poszczegdlnych wydatkéw
0 10% z zachowaniem wartosci catkowitego budzetu zadania okreslonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym.
d) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym,
e) oferentem jest osoba fizyczna, o ktorej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz.
U.z2020r. poz. 2244).
16. W przypadkach zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci zagrazajgcych zyciu lub zdrowiu
uczestnikdw projektu takich jak w szczegdlnosci: wojna lub okolicznosci wynikajgcych z zapisow
Ustawy z dnia 02 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem,
przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych chordb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji
kryzysowych, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z przeprowadzenia projektu.

VIII. KRYTERIA FORMALNE

Zgtoszenie powinno zawiera¢ formalng deklaracje o gotowosci do zrealizowana ustugi podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy (przy konsorcjum dokumentacje podpisuje lider
konsorcjum) wraz z nastepujagcymi dokumentami: aktualny odpis z witasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert; dla potwierdzenia spetnienia
kryterium Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos$¢ przedtozenia wydrukéw z systemu KRS lub CEiDG.
Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie decyzjg Komisji sktadajacej sie
z przedstawicieli Stowarzyszenia Innowatorow Wsi wsrdd firm, ktére w podanym terminie dostarczg
kompletne zestawy dokumentéw.

IX. TERMIN I WARUNKI SKEADANIA OFERT

Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami nalezy umiesci¢c w jednej kopercie i zaadresowac na
Zamawiajgcego w nastepujgcy sposob:



Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19

OFERTA NA UStUGE
realizacji projektu pn.
»Wykorzystanie produktow zbozowych w codziennej diecie poprzez realizacje
projektu kulinarnego” - sygnatura 8/2025
Nie otwiera€ przed: 10.09.2025 r. godz. 14:30.

Koperta winna by¢ réwniez opatrzona w nazwe i adres Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie
mogty by¢ zwrdcone Wykonawcom.

Oferte w zamknietej kopercie nalezy ztozy¢ do dnia 10.09.2025 r. do godz. 14:00. Liczy sie data
wptywu oferty do siedziby Zamawiajacego.

Otwarcie ofert odbedzie sie 10.09.2025 r. o godz. 14:30.

X. TERMIN ZWIAZANIA Z OFERTA

Termin zwigzania ofertg - 30 dni.

XI. KRYTERIA OCENY

Przy wyborze oferty Zamawiajgcy, bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:
Nr Nazwa Kryterium Waga
1. Cena brutto za wykonanie przedmiotowego zamdwienia. 50 pkt.
2. Koncepcja wykonania zamdwienia. 50 pkt.

1. Cena - 50 pkt.
Kryterium cena (C) bedzie oceniane na podstawie podanej przez Wykonawce w ofercie ceny brutto
wykonania zamdwienia. Ocena punktowa w ramach kryterium ceny zostanie dokonana zgodnie ze

wzorem:

Cn
C= x 50 pkt.
Cb

Gdzie:

C —liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

Cn — najnizsza cena sposrod badanych ofert

Cb — cena oferty badanej

Obliczenia beda prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2. Koncepcja wykonania zamoéwienia — 50 pkt.
W tym kryterium Zamawiajacy dokona oceny indywidualnie przez kazdego cztonka Komisji wyboru
wykonawcy, punkty zostang przydzielone kazdej badanej ofercie (maksymalnie 50 punktow) biorgc
pod uwage nastepujgce elementy:

a) Koncepcja sposobu realizacji kampanii w Internecie 0-25 pkt.

b) Ocena zaproponowanego hasta kampanii 0-10 pkt.

c) Sposdb dotarcia do potencjalnych uczestnikow wydarzenia 0-15 pkt.




Maksymalna ilo$¢ pkt. za oferte — 100 pkt.

XIIL. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY
Projekt umowy stanowi zatgcznik do zapytania ofertowego.

XIII. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE
Z. WYKONAWCAMI

W przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé przekazywania sobie przez
strony postepowania zawiadomien oraz informacji:
> pisemnie na adres: Stowarzyszenie Innowatorow Wsi

Goszczandw 98-215, Waliszewice 19
> droga elektroniczng na adres: kontakt@innowatorzywsi.pl

ZALACZNIKI DO OGLOSZENIA:

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu.
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

Projekt umowy.

Projekt umowy powierzenia.

Klauzula informacyjna RODO.

SNvA W e

Maria Marcinkowska — Prezes Zarzgdu
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