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I. OPIS I CEL PROJEKTU

Malejgce spozycie pieczywa w Polsce na przestrzeni lat 2000- 2019 z poziomu okoto 80 kg/os./rok do
poziomu niewiele ponad 40 kg/os./rok wptyneto na funkcjonowanie piekarstwa w warunkach
malejgcego popytu na pieczywo ogdtem jak réwniez na pieczywo Swieze. Rosngce tempo sprzedazy
polskiego pieczywa za granicg ze wzgledu jednak na maty jeszcze wolumen, nie daje podstaw do jak
na ten moment dynamiczniejszego rozwoju branzy. W szczegélnie trudnej sytuacji sg zakfady
rzemieslnicze, ktére w wiekszosci lokujg swoje produkty na rynku lokalnym. Znacznie dynamiczniej w
tym wzgledzie rozwijajg sie piekarskie przedsiebiorstwa przemystowe co ma swoje odzwierciedlenie
w osigganych przez nie wynikach produkcyjnych i finansowych. W branzy piekarskiej z przyczyn
wymienionych wyzej nastepuje proces uprzemystawiania produkcji i stad nastepuje stabilizacja
produkcji pieczywa Swiezego przy coraz mniejszym zuzyciu tego pieczywa pochodzgcego z matych
zaktadéw rzemieslniczych.

W ciggu ostatnich pieciu lat sukcesywnie wzrasta w spoteczenstwie polskim zainteresowanie
zdrowym trybem zycia co jednoczesnie powoduje korzystne zmiany w zwyczajach zywieniowych.
Wzrasta rowniez spozycie pieczywa ciemnego , pieczywa ,bio” produkowanego z ziarna
pochodzgcego z gospodarstw ekologicznych. Duzym zainteresowaniem w ostatnich latach cieszy sie
pieczywo pochodzgce z maki otrzymywanej z przemiatu zbéz nalezgcych do grupy prastarych roslin, a
wiec orkiszu i ptaskurki.

Jednoczesnie w ciggu ostatnich lat nastgpity widoczne zmiany w sposobie odzywiania Polakéw.
Znaczna czes¢ spoteczenstwa przyktada coraz wiekszg wage do swiadomego przygotowywania
positkbw. Postepujgce coraz wyrazniej zmiany w nawykach zywieniowych i oczekiwaniach
konsumentéw, nakierowanych na zdrowe, funkcjonalne zywienie, wymagaja zwiekszenia podazy
produktéw jakosciowych. Temu zapotrzebowaniu czesto nie jest w stanie sprosta¢ branza
gastronomiczna i turystyczno-hotelarska (HoReCa), ktdérej gestorzy nie znajg rynku jakosciowych
wyrobdéw zbozowych i nie potrafia wykorzystywaé w dostateczny sposdb lokalnych zasobdw
produktowych. Z analizy sytuacji na rynku, a takze zachodzgcych i przyspieszonych pandemia zmian
w preferencjach konsumentdw, szukajgcych zdrowych produktéw wysokiej jakosci wynika, ze wielkg
szanse majg na rynku produkty najwyzszej jakosci, zwtaszcza potwierdzonej certyfikatami i
wytwarzane w sprawdzonych, kontrolowanych warunkach, wedtug sprawdzonych receptur.

Z punktu widzenia producentéw trend spadkowy spozycia mozna uznaé za powazine wyzwanie o
charakterze dtugoterminowym, zmuszajgc producentdw do ciggtego monitorowania preferencji
konsumenckich i dostosowania oferty. Szczegdlnie dotkliwie spadkowy trend spozycia pieczywa moze
by¢ odczuwalny w okresach ogélnie niesprzyjajgcych warunkéw rynkowych, takich jak obecny wzrost
kosztéw dziatalnosci — kurczacy sie systematycznie rynek utrudnia w takim otoczeniu przerzucanie
wzrostu kosztéw na ceny wyrobdw. Szacuje sie, ze spozycie pieczywa i wyrobdw piekarskich w Polsce



spadto ponizej 45 kg na osobe rocznie. Przyczyn spadku konsumpcji od dawna upatruje sie przede
wszystkim w zmieniajgcych sie nawykach zywieniowych i réznych modach w zakresie diety.

Dlatego punktem wyjscia dla realizowanego zadania jest przekonanie nie tylko konsumentéw
bezposrednich do spozywania polskich przetworéw zbozowych lecz takie — posrednio — gestorow
turystyki i sektora gastronomicznego do wzbogacania ich oferty o wysokiej jakosci, certyfikowane
produkty zbozowe.

Z drugiej strony producenci przetworédw zbozowych nie majg dostatecznej wiedzy jak uatrakcyjnic
swoja oferte, chociazby przez poprawe jakosci poprzez przystepowanie do systemow jakosci zywnosci
i do nich takze skierowane bedg okreslone dziatania przewidziane w zadaniu.

Dotychczasowe dziatania prowadzone przez Stowarzyszenie, a dofinansowane z FPZZiPZ
koncentrowaty sie gtownie na edukacji konsumentéow pod katem spozywania jakoSciowych
produktéw zbozowych.

- Budowaniu Swiadomosci zdrowej diety w oparciu o produkty zbozowe poprzez pokazanie ich
wiasciwosci, jakosci oraz wptywu na nasze zdrowie,

- Budowaniu swiadomosci na temat koniecznosci uwzgledniania przetworéw zbozowych w kazdym
spozywanym positku,

- Walce ze ztym PR-em i obaleniem mitéw na temat ,szkodliwosci” pieczywa (gluten, przyczyna
otytosci) i produktéw zbozowych (GMO, zawarto$¢ mykotoksyn).

Zaangazowanie w realizacje projektow oséb takich jak znani szefowie kuchni formatu Jakuba Budnika
lub innego znanego kucharza przektada sie na pozytywny oddzwiek naszych dziatan i osigganie
zaktadanych celéw. Wybér profesjonalnych wykonawcéw dziatann gwarantuje wymierne efekty oraz
dotarcie z dziataniami promocyjno—informacyjnymi do wybranych grup docelowych. Wsparcie
przekazu promocjg w social mediach oraz TV poteguje wydZwiek dziatan i pozadane efekty.

Dzieki temu wydarzeniu uczestnik poznaje innowacyjne rozwigzania w uprawie zbdz, nowoczesne
produkty oraz najlepsze praktyki, ktére napedzajg przysztosc tej dynamicznej branzy.

II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Nalezy przyja¢, ze konferencja dla producentéw zbdz oraz warsztaty z konkursem dla KGW beda
wydarzeniem dwudniowym, ktéra odbedzie sie prawdopodobnie w sierpniu w wojewddztwie
tédzkim, powiecie sieradzkim i bedzie o zasiegu ogdlnokrajowym.

W pierwszym dniu odbedzie sie konferencja dla producentéw zbdz ok. 150 osdb.

W drugim dniu podczas organizowanego Dnia Swieta Plonéw — dozynek dla okoto 2 000 oséb,
odbedzie sie pokaz kulinarny z udziatem kucharzy oraz warsztaty potgczone z konkursem kulinarnym
dla 10 KGW, ktdre odbedg sie w hali namiotowej o powierzchni 200 m2. Hala bedzie wyposazona w
dziesie¢ stanowisk roboczych (stoty, piece konwekcyjno-parowe, agregat pradotworczy wraz z
okablowaniem, nagto$nieniem itp.).

Na scenie wieczorem powinien wystgpi¢ profesjonalny zespét muzyczny.

Nalezy mie¢ na uwadze, Ze realizacja zadania ma sie przyczyni¢ do rozwigzania nastepujgcych
problemoéw:

Braku wiedzy konsumentéw dotyczacej produktéw powoduje zakupy produktéw zbozowych o
niekoniecznie wysokiej jakosci

zbyt matej podazy i spozycia naturalnych produktéw zbozowych wysokiej jakosci

Niewiedza branzy konsumentéw o wysokiej jakosci produktach zbozowych, lokalnych i regionalnych
Mata konsumpcja i wiedza o jakosciowych wyrobach zbozowych, wynikajgca z negatywnej kampanii
dotyczacej ich spozywania (szkodliwosci)

Brak wiedzy u producentéw zbdz jak i u konsumentéw produktédw zbozowych,

Dziatania powinny mie¢ charakter promocyjno-edukacyjny.

W kampanii podkresla¢ nalezy znaczenie jakosci produktéw zbozowych.

J w komunikacji nalezy skoncentrowaé sie przede wszystkim na promowaniu krajowych
produktéw oraz na ich tradycji i jakosci zwigzanej z wielowiekowq historig

o informowaniu, jakie produkty, z kazdej grupy produktowej, uzyskaty certyfikaty jakosci

. pokazaniu (w projektach graficznych), dla kazdej grupy produktowej, wybrane produkty

KLUCZOWY PRZEKAZ



. Polskie produkty, to sprawdzony i tradycyjny proces wytwarzania produktéow zbozowych,

naturalne sktadniki i prawdziwie polski tradycyjny smak
Cele szczegotowe:

. Organizacja i udziat w konferencjach branzowych, warsztatach, seminariach, targach,

szkoleniach producentdéw, handlowcéw i przetwércow zbéz

. Budowanie swiadomosci na temat koniecznos$ci uwzgledniania przetworéw zbozowych w

kazdym spozywanym positku.

Szczegotowy opis poszczegélnych zadan:

1ACZNA
ZADANIE ILOSC KWOTA
BRUTTO
Utworzenie wydarzenia na portalu spolecznosciowym oraz kampania na
.y . p .p . Y . P 1 kampania 18 000,00 zt
facebooku zawierajaca 12 postéw o zasiggu min 10 000 odston kazdego postu.
Emisja filmu na kanale YOU TUBE — 2 spoty zapowiedz i relacja z wydarzenia
! POty #ap ey 2 sat. 16 000,00 zt
+ platne reklamy
Relacja z wydarzenia w TVP Regionalna 1 szt. 10 000,00 zt
Opracowanie materiatow informacyjno-promocyjnych (materialy szkoleniowe,
P o yjno-promocyjuyeh ( Y I sat, 9 000,00 zt
roll - up, zaproszenia itp.)
Gadzety zwigzane z promocja przetworé6w zbozowych dla uczestnikéw
. . 150 szt. 18 000,00 zt
konferencji np. akcesoria kuchenne
Roll — up (druk) 1 szt. 500,00 zt
Rekawice silikonowe z oznakowaniem 150 szt. 3 000,00 zt
Fartuchy dla uczestnikow pokazow 150 szt. 10 500,00 zt
ynajem pomieszczen wraz z wyposazenllem (stotly, kr.zesia, naglo$nienie, rzutnik, 1 szt 45 000,00 z1
laptop, zaplecze kuchenne do przygotowania pokazow, itp.)
Wynagrodzenie wyktadowcow z branzy zbozowej 5 os. 25 000,00 zt
Serwis kawowy dla uczestnikow 150 szt. 4 500,00 zt
Druk materialéw informacyjno- jnych teriat koleni ,
ater yjno-promocyjnych  (materiaty = szkoleniowe 150 sat. 6 750,00 2t
zaproszenia. itp)
Obst id tor, fotograf, taz fil d j
sluga wideo (operator, fotograf, montaz filmu podsumowujacego na { st 15 000,00 21
YouTube)
Koordynator projektu 2 miesiace 16 000,00 zt
Zakup produktow zbozowych do degustacji — ok. 150 porcji 1 szt. 15 000,00 zt
Nagrody dla Kot Gospodyn Wiejskich np. sprzet kuchenny
I miejsce: 2 000,00 zt
II miejsce: 1 500,00 zt 1 szt. 8 000,00 zt
IIT miejsce: 1 000,00 zt
IV-X miejsce: 500,00 zt
U ta kolacj I¢ k i kuli i kuch dla ok. 150
rf)czys a kolacja potgczona z pokazami kulinarnymi kucharzy dla o { st 35 000,00 21
0s6b
Oprawa muzyczna imprezy (wystep 1 zespotu muzycznego) 1 szt. 26 895,24 zt
Hostessy: 8 0sob 8 0s6b 3 600,00 zt
Obstuga techniczna: 3 osoby 3 osoby 1 350,00 zt
Koszty obstugi technicznej imprezy (ochrona, zabezpieczenie, sprzatanie itp.) I szt. 30 000,00 zt
Wynagrodzenie kucharzy przygotowujacych degustacje i warsztaty 2 osoby 20 000,00 zt




Wynajem hali namiotowej wraz z wyposazeniem dla KGW, itp. 1 szt. 35 000,00 zt

Wynajem sceny wraz z wyposazeniem, itp. 1 szt. 60 000,00 zt

Wynajem pneumatycznego balonu reklamowego I szt. 6 000,00 zt

Wszystkie materiaty informacyjno-promocyjne, w tym projekty graficzne wymagajg akceptacji
Zamawiajgcego przed ich publikacjg i/lub wydrukiem.

UWAGA: Kazdy z materiatow wykorzystywanych w projekcie, w tym przekazy audiowizualne, muszg
zawieraé w sposob czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujacy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony w zatgczniku nr 2 do
rozporzadzenia
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

— wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

W ewentualnych przekazach diwiekowych nalezy zawrzeé informacje o udzieleniu wsparcia ze
srodkéw finansowych danego funduszu promocji na realizacje tego zadania, tj. ,Sfinansowano
z Funduszu Promocji Ziarna Zbdz i Przetwordéw Zbozowych”.

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty
ze strony Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi.

I11. MIEJSCE I CZAS REALIZACJI ZAMOWIENIA

Polska, od dnia podpisania umowy do 30 wrzes$nia 2026.

IV. GRUPA DOCELOWA

¢ Producenci zbdz, rolnicy.

e Konsumenci bezposredni — zaopatrujgcy sie na przetwory zbozowe — chcemy poszerzy¢ krag
konsumentéw $Swiadomych, szukajgcych produktéw wysokiej jakosci o konsumentéw nie
zwracajgcych dotychczas uwagi np. na certyfikaty jakosci i nie majgcych dostatecznej wiedzy o nich.

¢ Konsumenci posredni — restauratorzy— chcemy poszerzy¢ ich wiedze o mozliwosci wykorzystania
wysokie]j jakosci polskich przetworéw zbozowych (tez certyfikowanej) do wzbogacenia swojej oferty
handlowe;j.

Skierowanie dziatant do powyzszych grup docelowych ma na celu upowszechnienie wsréd adresatéow
kampanii waloréw polskich przetworéw zbozowych, pokazanie ich roli i znaczenie certyfikatow
jakosci i oznaczenia Produkt Polski oraz zwrdci¢ uwage na ogromny potencjat tradycji i historii zbdz na
polskim stole. Dzieki swojemu przestaniu o wartosciowych produktach zbozowych, kampania ma
wzmacnia¢ lokalne przetwdrstwo (zwtaszcza spétdzielcze i mate firmy rodzinne), ktére moze i
powinno konkurowaé na rynku jakoscig swych wyrobdw i oczekiwatoby zwiekszonego popytu u
konsumentow, lecz czesto nie ma mozliwosci by te jako$¢ odpowiednio zaprezentowac i przekonac

o niej kupujacych.

Restauratorzy — oczekujg wzmocnienia swej oferty poprzez produkty wysokiej jakosci (np. wysokiej
jakosci produkty w menu $niadan hotelowych i restauracyjnych), ale czesto nie znajg rynku tych
produktéw i nie wiedza, gdzie mogg sie w nie zaopatrywaé. Te wiedze przekazemy w naszej kampanii
poprzez spotkania producentéw i restauratoréw.

Konsumenci — w ostatnim czasie wzrasta popyt na zdrowe, jakosciowe produkty, popyt na dobrej
jakosci produkty ze zbdz. Niestety, wiedza o nich — o ich walorach i miejscach dostepnosci jest wcigz
jeszcze mata.

V. WYMAGANIA DOTYCZACE OFERENTOW

Prowadzenie dziaftalnosci gospodarczej w formie zgtoszenia do Centralnej Ewidencji Dziatalnosci
Gospodarczej lub w formie spdtki prawa handlowego. Przedstawienie koncepcji wykonania
zamowienia.



https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/O/D20231122.pdf

V1. BUDZET PROJEKTU

Catkowity budzet projektu wynosi 438 095,24 zt brutto. Kwoty przeznaczone pomiedzy poszczegdlne
dziatania wskazano w cz. Il tj. w szczegétowym opisie przedmiotu zamdwienia.

UWAGA! Istnieje mozliwos¢ zmiany wysokosci kosztéw ujetych w umowie, dopuszczajgc ich
odchylenia o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztéw objetych zmiang. Przy
czym tgczna kwota przeznaczona na wykonanie zadania nie moze zostac przekroczona.

VII. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY
1. Postepowanie prowadszi sie z zachowaniem formy pisemne;j.
2. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.
3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych
4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.
5. Zamawiajacy dopuszcza wykonanie cze$¢ ustugi za pomocg podwykonawcéw. Za dziatania
podwykonawcéw oferent odpowiada jak za wtasne.
6. Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.
7. Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
8. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,,Zmiana”. Oferent wycofujgc
oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.
9. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany warunkéw (np.
wydtuzenia terminéw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentdw. Z tytutu
odwotania postepowania lub zmiany jego warunkéw Oferentom nie przystuguja w stosunku do
Zamawiajgcego zadne roszczenia.
10. Prowadzacy postepowanie nie zwraca kosztdw przygotowania ofert.
11. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.
12. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje zamdwienia pomiedzy wytonionym
Wykonawcg a Stowarzyszeniem Innowatorow Wsi lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikéw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktdrego oferta uzyskata kolejng najwyiszg liczbe
punktow.
13. Dokumenty przestane do Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi w ramach postepowania nie
podlegajg zwrotowi.
14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z wytonionym
w postepowaniu Wykonawcag bez podania przyczyny. Z tego tytutu Wykonawcy nie przystuguja
w stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.
15. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
a) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) niespetnione zostaty warunki udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w punkcie
,wymagania dotyczgce oferentéw”,
c) proponowana kwota wynagrodzenia odbiegajgca od szacowanej wysokosci wynagrodzenia
zostanie odrzucona, zamawiajgcy dopuszcza zmiany w obrebie poszczegdlnych wydatkéw
0 10% z zachowaniem wartosci catkowitego budzetu zadania okreslonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym.
d) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym,
e) oferentem jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz.
U.z2020r. poz. 2244).
16. W przypadkach zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci zagrazajgcych zyciu lub zdrowiu
uczestnikdw projektu takich jak w szczegdlnosci: wojna lub okolicznosci wynikajgcych z zapisow
Ustawy z dnia 02 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem,



przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych choréb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji
kryzysowych, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z przeprowadzenia projektu.

VIII. KRYTERIA FORMALNE

Zgtoszenie powinno zawiera¢ formalng deklaracje o gotowosci do zrealizowana ustugi podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy (przy konsorcjum dokumentacje podpisuje lider
konsorcjum) wraz z nastepujagcymi dokumentami: aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert; dla potwierdzenia spetnienia
kryterium Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ przedtozenia wydrukéw z systemu KRS lub CEiDG.
Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie decyzjg Komisji sktadajacej sie
z przedstawicieli Stowarzyszenia Innowatorow Wsi wsérdd firm, ktére w podanym terminie dostarczg
kompletne zestawy dokumentéw.

IX. TERMIN I WARUNKI SKEADANIA OFERT
Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami nalezy umiescic w jednej kopercie i zaadresowac na
Zamawiajgcego w nastepujgcy sposob:

Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19

OFERTA NA UStUGE
realizacji projektu pn.
»,Konferencja dla branzy zbozowej oraz konkurs dla KGW” - sygnatura
12/2025
Nie otwiera€ przed: 05.12.2025 r. godz. 15:30.

Koperta winna by¢ réwniez opatrzona w nazwe i adres Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie
mogty by¢ zwrdcone Wykonawcom.

Oferte w zamknietej kopercie nalezy ztozy¢ do dnia 05.12.2025 r. do godz. 15:00. Liczy sie data
wptywu oferty do siedziby Zamawiajacego.

Otwarcie ofert odbedzie sie 05.12.2025 r. o godz. 15:30.

X. TERMIN ZWIAZANIA Z OFERTA

Termin zwigzania ofertg - 30 dni.

XI. KRYTERIA OCENY

Przy wyborze oferty Zamawiajgcy, bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:
Nr Nazwa Kryterium Waga
1. Cena brutto za wykonanie przedmiotowego zamdwienia. 50 pkt.
2. Koncepcja wykonania zaméwienia. 50 pkt.

1. Cena - 50 pkt.




Kryterium cena (C) bedzie oceniane na podstawie podanej przez Wykonawce w ofercie ceny brutto
wykonania zamdéwienia. Ocena punktowa w ramach kryterium ceny zostanie dokonana zgodnie ze
wzorem:

Cn
C= x 50 pkt.
Cb

Gdzie:

C - liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

Cn — najnizsza cena sposrod badanych ofert

Cb — cena oferty badanej

Obliczenia bedg prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2. Koncepcja wykonania zaméwienia — 50 pkt.

W tym kryterium Zamawiajacy dokona oceny indywidualnie przez kazdego cztonka Komisji wyboru
wykonawcy, punkty zostang przydzielone kazdej badanej ofercie (maksymalnie 50 punktow) biorac
pod uwage nastepujgce elementy:

a) Dopasowanie i atrakcyjnos¢ kampanii do potrzeb odbiorcow 0-20 pkt.

b) Dopasowanie tresci poruszanych przez wyktadowcéw do grupy odbiorcéw 0-10 pkt.

c) Sposdb dotarcia do potencjalnych uczestnikéw konferencji 0-10 pkt.

d) Pomyst realizacji oraz prezentacji tresci na Facebooku 0-10 pkt.

Maksymalna ilo$¢ pkt. za oferte — 100 pkt.

XIIL. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY
Projekt umowy stanowi zatgcznik do zapytania ofertowego.

XIII. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE
Z. WYKONAWCAMI

W przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé przekazywania sobie przez
strony postepowania zawiadomien oraz informacji:
> pisemnie na adres: Stowarzyszenie Innowatordéw Wsi

Goszczandw 98-215, Waliszewice 19
> droga elektroniczng na adres: kontakt@innowatorzywsi.pl

ZALACZNIKI DO OGLOSZENIA:

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu.
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

Projekt umowy.

Projekt umowy powierzenia.

Klauzula informacyjna RODO.

SUA W e

Maria Marcinkowska — Prezes Zarzadu
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